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 خورشیدی 4141حدیث در نمایشگاه بین المللی کتاب تهران 
 8فرمحمّد مهدی احسانی

نمایشگاه بین المللی کتاب تهران، تنها، جایی برای نمایش و خریدن کتاب نیست؛ بلکه آینه 
پُرشوربودن نمایشگاه، وابسته به امور های علمی و فرهنگی کشور در سال گذشته است. فعالیت

باشند. ناشران، نمایشگر « مردم»و « ناشران»ترین آنها دو محور مختلفی است که شاید مهم
های منتهی به نمایشگاه جاری هستند و مردم، با میزان های علمی سال گذشته کشور و سالتلاش

یز ها نالبته نهادها، مؤسّسات و رسانه دهند.های جامعه را نشان میو چگونگی استقبالشان، دغدغه
 خوانی مرثّر باشند.توانند در ایجاد انگیزه و شور کتابمی

ریزان علمی و فرهنگی کشور، به نمایشگاه کتاب تهران، نگاه روشن نیست آیا کارشناسان و برنامه
آنها را از دو  اه و برآوردکنند تا دیدگگران، برگزار میهایی را با تحلیلتحلیلی دارند یا نه؟ آیا نشست

خوانی جویا ها در ایجاد و رونق فرهنگ کتابهای مؤسّسات، نهادها و رسانهمحور یادشده و فعالیت
های فرهنگی و علمی کشور، نقشی دارد یا نه؟ اگر چنین ریزیها در برنامهشوند یا نه؟ آیا این تحلیل

 های عمومی و تخصّصی بازتاب قابلاید در رسانهها و تأثیراتی وجود داشته باشد، بها، نشستنگاه
 توجّهی بیابد.

دهنده وضعیت علمی و فرهنگی کشور در سال گذشته بود. نوشتار نمایشگاه کتاب امسال هم نشان
ن به همراه آ« تحلیلی از وضعیت کلان»حاضر، قصد ندارد به همه ابعاد نمایشگاه بپردازد؛ بلکه تنها 

  دهد.ارائه می« حدیث در نمایشگاه» گزارشی تحلیلی از وضعیت
های های موجود در این یادداشت، بر اساس دادهذکر این نکته ضروری است که برخی از گزاره

و برخی دیگر، نتایج مطالعه و آمارگیری نویسنده از سایت « خانه کتاب و ادبیات ایران»سایت رسمی 
ی ارائه شده، اختصاصی به امسال ندارد؛ ها. همچنین برخی از تحلیلنمایشگاه کتاب امسال است
 د.شومدّت دیده میدهد و در بازه کوتاهمدّت و بلندمدّت رخ میای میانبلکه تغییرات در طول بازه

                       

 ه علمیه قم.. پژوهشگر حوز8
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 4141الف( تحلیل کلان نمایشگاه بین المللی کتاب تهران 
 نیز تایید ها و گزارشگرانهای رسانهاین را دوربین. آمدبه چشم مینمایشگاه امسال، خلوت 

ی از حیث رعایت نشدن برخ« وضعیت غیر فرهنگی نمایشگاه»، «بن خرید مجازی»شاید کردند. می
کاهش »، «بالارفتن قیمت کتاب»، «های سفر به تهرانافزایش هزینه»های ملیّ و دینی، از فرهنگ

ای گسترش فض»، «های فایلی در فضای مجازیافزایش کتاب»، «های چاپ اوّلتعداد عنوان
از عوامل خلوت شدن این رویداد بزرگ فرهنگی « برخی از رویدادهای جاری کشور»و « مجازی
 باشد. 

ز ها و اوجوی کتاب در سایت نمایشگاه، جایگزین دیدن غرفهدانند که جستاهالی مطالعه می
در کشور، از حضور  هایخوانکتابشود. حال، چه عاملی موجب شده تا ها نمیچشم گذراندن کتاب

سهم خود را  ،رسد هر یک از عوامل مطرح شدهها منصرف شوند؟ به نظر مینمایشگاه و دیدن غرفه
 های اهالیتواند عامل نگرانی باشد: آیا دغدغهیک پرسش، میاماّ  در خلوت شدن نمایشگاه دارند.

شد، با اکتاب از کتاب و رشد علمی و فرهنگی به سوی اموری دیگر، تغییر کرده است؟ اگر چنین ب
 وضعیت نسبتاً خطرناکی مواجه خواهیم شد. 

ا کننده نباشد؛ بلکه در طول زمان و بگیرند تا تغییر آنها نگرانت شکل نمیمدّها در کوتاهدغدغه
شود. از بین رفتن های فرهنگی و علمی ایجاد میها و انگیزهکنار هم آمدن عوامل متعدّد، دغدغه

و فرهنگ را در کشور با چالش مواجه خواهد کرد. گویا در سالی که  ها، مسیر آینده علماین دغدغه
ها از سمت فرهنگی به امور اقتصادی و اجتماعی سنگینی کرده است. کاهش گذشت، کفه دغدغه

های فرهنگی و پایین آمدن سطح مطالعه نسبت به دهنده کاهش انگیزهتواند نشانها، میتیراژ کتاب
از کاهش ستواند زمینهافزارها نیز میهای الکترونیک و نرمافزایش کتابهای قبل باشد. البته سال

های کاغذی باشد. از سوی دیگر گسترش بدون برنامه فضای مجازی و خواندن متون تیراژ کتاب
کوتاه سیاسی و ... در این فضای بدون چارچوب، تصوّر رشد و اقناع را برای مخاطب به دنبال دارد؛ 

بازد شود مردم کمتر به سراغ کتاب بروند. چنین ذهنیتی زمانی رنگ میوجب میاین تصوّر کاذب م
های مجازی، خویشتن خویش را خالی از ها و کانالپس از مدّتها اتلاف وقت در گروه« قربانی»که 

فایده فایده یا کمصی، بازاری و بیبیند، ولی ذهنش پر از اطّلاعات غیر منسجم، غیر تخصّ دانش می
 فهمد که فرصتی را سپری کرده بدون آنکه محصولی داشته باشد.ن زمان، میاست. آ

مدیریت فضای مجازی توسّط حاکمان و نیز مدیریت زمان « پنداریمطالعه»برای غلبه بر بحران 
های فرهنگی و علمی نیازمند حرکت جامعه و دست کم توسّط مردم ضروری است. حفظ دغدغه

زا، آنفولان، کروناهای مختلفی همچون . اگر مراکز علمی به بهانهمراکز علمی در مسیر دانش است
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تعطیل شدند، امکان انتقال و جنگ  هاگاز، کمبود برق، مراسمکمبود  ،آلودگی هوا، گرما، سرما
های دیگری، جایگزین شده و عرصه های علمی وجود نخواهد داشت. در چنین فضایی، دغدغهانگیزه

دهد. برقراری ی از آن است، بخشی از مخاطبان خود را از دست میعلم که حوزه کتاب نیز جزو
بخشی از مردم با کتاب است. اگر کتاب، اقبال ارتباط میان کتاب با مردم هم زمینه دیگری برای 

نتواند با نیازهای مردم رابطه برقرار کند، دلیلی برای خریدن آن از سوی مخاطب و در نتیجه، افزایش 
شود. نیاز است که مراکز تولید کتاب و نیز نویسندگان منفرد، ارتباط ، احساس نمیتیراژ از سوی ناشر

اگر نویسندگان بتوانند به  های آنها را بهتر درک کنند.بهتری با جامعه اطراف خود داشته و دغدغه
 زبان مردم و متناسب با نیازهای محسوس آنها بنویسند، شاید مشتریان بیشتری داشته باشند.

 4141ی کتاب تهران لث در نمایشگاه بین الملب( حدی
های دانشی تقریبا های خاص خود را دارد ولی وضعیت کلان حوزهای از دانش، ویژگیهر حوزه

 های دیگر دانش، رونق چندانیمانند یکدیگر است. حوزه حدیث نیز در سالی که گذشت همانند حوزه
 .بینیمرونقی را در ادامه مینداشت. نمود این کم

 1های حدیثی چاپ جدید  اعم از علوم حدیث و معارف حدیث  در نمایشگاه امسال کم بود.کتاب
چاپ کتاب، متوقّف بر اندیشه، پژوهش و تلاش است. هنگامی که چاپ کتاب در حوزه حدیث، 

معنایش آن است که اندیشه، پژوهش و تلاش در این حوزه، کاهش یافته است.  ، شایدیابدکاهش می
ی حدیثهای دیگری شده و از فعالیت گسترده اهالی این حوزه از دانش نیز دچار دغدغه ستممکن ا

 اند.باز ماندهکه دارای خروجی کتاب باشد، 

موضوعات نوین بسیار کم کار شده است. در حوزه حدیث، موضوعات فراوانی برای کار وجود دارد. 
ی ضروری بر زمین بماند. روند حوزه و کمیِ پژوهشگر در این زمینه موجب شده تا بیشترِ کارها

سامان است. هیچ متولیّ مشخّصی برای تربیت پژوهشگر وجود ندارد. بهدانشگاه در تربیت پژوهشگر نا
به دست آمده از  اندکهای یان آن و با بودجههای شخصی متولّتنها مؤسّسات کوچک با دغدغه
این میزان از تربیت پژوهشگر، پاسخگوی نیاز  پردازند. روشن است کههدایای مردمی به این امر می

های مختلف نیست. در نمایشگاه امسال، موضوعات روزافزون کشور به الگوهای حدیثی در بخش
پیشرفت »، «رسانه»های حدیثی برای ، نسخه«سبک زندگی»همچون الگوهای حدیثی نوین 

 دک بود. یعنی سال گذشته، سالبسیار انو مانند آن « رضایت اجتماعی»، «جَنگ چندلایه»، «علمی
 ای در این عرصه به ثمر نرسید.خوبی برای موضوعات نوین حدیثی نبود و تلاش شایسته

                       

 ام.های حدیثی چاپ اوّل امسال با پارسال به دست آورده. این نتیجه را با مراجعه به سایت نمایشگاه کتاب و مقایسه کتاب1
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دهنده میزان ها نشاننامههاست. پایاننامهه به آن ضروری است پایانزمینه دیگری که توجّ
 و و تدرسّ ه سطح تدریسدهندهای قابل چاپ، نشاننامهبودن دانشگاه و حوزه هستند. پایانزنده

بر  یحدیثی بسیار اندک هاینامههستند. امسال پایانپژوهان و دانشمشاور  ،وضعیت استادان راهنما
 ها یعنی مراکز علمی دانشگاهینامه. شاید نیاز باشد که به مبدا پایانروی میزهای نشر مشاهده شد

تدریس و افزایش سطح تعهدّ، چالش و حوزوی، بیشتر توجّه کنیم. شاید بتوان با ارتقای سطح 
را حل کرد. اگر نگاه استادان به « نگارهای هوش مصنوعینامهپایان»و « فایدههای بینامهپایان»
شوند و به طور طبیعی، خروجی این وضعیت باشد از تربیت دانشجو و طلبه غافل می« سازیرزومه»

 گردد.ها آشکار مینامهدر پایان

ت. هاسهای حدیثی، توجّه به آن، ضروری است، تیراژ کتابر بررسی فعالیتمحور دیگری که د
توان ها مشتری ندارند. آیا میدهد که کتابپایین آمده است و این نشان می ،های حدیثیتیراژ کتاب

اند؟ اگر چنین باشد، خوب است ولی این نگاه های مجازی رفتهها به سوی کتابگفت که مشتری
دهد که تمایل به مطالعه کتاب، کاهش یافته است، نه . واقعیت میدانی نشان میخوشبینانه است

وضعیت ی یک .اینکه فقط تمایل به خرید کتاب کاغذی کم شده باشد. این هم ناشی از سه عامل است
های علمی برای مخاطبان ابیت نداشتن گزارهاقتصادی و اجتماعی و سیاسی کشور و دیگری جذّ

، متولّیان خاصی همچون حکومت دارد که محلّ بحث ما نیست. عامل دوم، نیازمند امروز. عامل اوّل
د و نویسی تغییر کند، روش آن با نوآوری ارتقا یابتوجّه در مراکز علمی است. شاید باید کیفیت کتاب

مخاطبان، بیشتر دیده شوند. سومین عامل آن است که در جامعه امروز، نویسنده، احترام سابق را 
که مردم  بسیاری ازهای اوست. ای برای کاهش رغبت به خواندن نوشتهد و این خود، زمینهندار
دانند و با دسترسی به فضای مجازی و نوشتن، خود را نویسنده میها باشند، توانند مخاطب کتابمی

ا ر رسند. تصوّر نویسنده بودن، ذهنیت کاذب رقابت با نویسندگان واقعیبه نوعی از خوداقناعی می
ی شود؛ گویا کسکند و این، موجب کاهش رغبت به مطالعه آثار نویسندگان حقیقی میایجاد می

 و« فضای مجازی»باید فکری به حال  بخواهد کتاب رقیبش را بخرد و به تیراژ او کمک کند!
 کرد.« پندارینویسنده»

گویا  اند ولییافتهناشران، یک محور مهم برای رونق نمایشگاه هستند. ناشران حدیثی افزایش 
های توان مشکلات کاغذ و چاپ و هزینهنداشته است. می چندانی این افزایش، در تولید کتاب، تأثیر

در  یباًتقر ندشدروزی یک مدرسه حدیثی بزرگ محسوب میبرخی از ناشرانی که زیاد را مؤثرّ شمرد. 
. این موضوع را باید در ستندههای حدیثی حال از دست دادن محوریت خود در چاپ و نشر نگاشته

های سابق برای تلاشی متعهّدانه کاهش های مرتبط با انتشارات جویا شد. شاید انگیزهپژوهشکده
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یافته باشد و یا نیروهای جدید به رزومه خود بیش از خدمت به حدیث بیندیشند و شاید، تنها و تنها، 
نسبت به  های حدیثیق شدن غرفهمشکلات مالی مؤثّر باشد. هرچه هست، خروجی آن، کم رون

ر روی ب قابل عرضه یتیفعال ث،یها در عرصه حداز دانشگاه یبرخاست. در سالی که گذشت، گذشته 
یر ثار منتشر شده در نقد غآ. اندبه نقد بازاری حدیث روی آوردهبخشی از آنها ولی میز نشر داشتند؛ 

 کند. را تهدید می مراکز علمیکه اعتبار  آفتی است« زردنگاری»اصولی حدیث و یا به قول معروف 

های بنیاد پژوهش ،آستان قدس، دانشگاه رضویدر مجموع از ناشرانی همچون دارالحدیث، 
ه امام مؤسّس، ×دانشگاه امام صادق، ’جامعة المصطفیبوستان کتاب دفتر تبلیغات،  اسلامی،

 .ثی هستهای حدیهش و نشر کتاباسلامی، توقّعی بیشتر در زمینه پژوانتشارات دفتر و  &خمینی

که  کنداین فرض را ایجاد میرمشتری در نمایشگاه، پُ فروشِحدیثی هایغرفهدر سوی مقابل، 
شناسی ا حدودی به سوی آنها اقبال دارند. در ریشهتمردم گویا  .ها در حال رونق گرفتن هستنداخباری

دانست. هنگامی که مخاطب، کم حوصله شود، توان آن را با میزان حوصله مردم مرتبط این اقبال می
، حرف تررود که راحتای جذب شده و بیشتر به سراغ آثاری میکمتر به سوی آثار فکری و اندیشه

کند؛ چون اساسا حوصله فکر کردن وی آخر را بزنند. او در این مسیر، به میزان احتمال خطا فکر نمی
های اقتصادی و اجتماعی، ارتباط داشته با دغدغهتواند کاهش یافته است. کاهش حوصله نیز می
های های حمایتی )بورسیه( را در پژوهشکدهتوان طرحباشد. برای تقویت عرصه فکر و اندیشه، می

های حکومتی هستند و البته خروجی آنها نیز برای ها نیازمند بودجهبانشاط فعال کرد. این طرح
 حکومت، باید روشن و قابل محاسبه باشد.

 کیاگر در مجموع شاید بتوان نمایشگاه امسال را در حوزه حدیث اینگونه تصویر کرد که 
، چیزی ؛ اگر بگرددشده است ابانیب کیوارد  کردیاحساس م رفت،یکتاب م شگاهیبه نما پژوهثیحد

 رونقیکند، وگرنه باید دست خالی برگردد. هرچند وضعیت مالی مراکز حدیثی نیز در این کمپیدا می
نباید  اساساً کتابمؤثر باشد. « تلاش»و « برنامه»، «انگیزه»نقش دارد، ولی شاید بیش از همه چیز 

متوقّف بر بودجه نهادها باشد بلکه باید خود، مخاطب خویش را پیدا کند. بهترین نقش برای نهادها 
اینکه  ت. ضمنسازی، تبلیغات و معرّفی اسدر این عرصه، نقش حمایتی از حیث پرداخت وام، فرهنگ

 د و اخلاصگیری از تعهّتوان کارهایی بسی بیشتر را سامان داد. بهرهبا امکانات موجود نیز می
ق تواند ترکیبی از امور مورد نیاز برای رونگذشتگان در کنار نشاط و پیشنهادات جوانان متخصصّ می

 های حدیثی را فراهم کند. دادن به تلاش
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 هایچاپ و نشر حدیث نیست. بلکه به همان اندازه که پژوهش ویژه عرصه ،رونقیالبته، کم
های حدیثی نیز رونق گذشته را دهد، آموزشرونق شده و خود را در عرصه نشر نشان میحدیثی کم

ندارد. با اینکه جمعیت کشور افزایش یافته، نیازها بسیار بیشتر شده و موضوعات نوین، بسی فراتر از 
مدّت و چه به شکل بلندمدّت دچار کسالت ای حدیثی چه به صورت کوتاههگذشته است، ولی آموزش

های علمی کشور همچون جشنواره علّامه و کسادی شده است. کاهش ارسال مقالات برای جشنواره
 حلیّ نیز در همین راستا قابل توجّه است.

اند؟ آیا هعه پیش رفتاکنون باید این پرسش را مطرح کرد که آیا مراکز متولیّ، متناسب با نیاز جام
 اند؟اند؟ آیا مخاطب و نیازهای روزمرّه او را دیدههایشان را به تناسب وضعیت جامعه ارتقا دادهروش
مخاطبان خود دارند؟ آیا برای پژوهش و آموزش و نشر، اتاق فکری دارند که به از  شناخت واقعیآیا 

ا و جبران هریزیتواند در برنامهبه آن می هایی است که پاسخجزئیات کارها فکر کنند؟ اینها پرسش
 وضعیت فعلی نقش داشته باشد.

 به امید روزی که نمایشگاه کتاب، کانون اندیشه، برنامه، تحلیل، علم و فرهنگ باشد.

 الحمد لله ربّ العالمین و


