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 هاها و ضعفسنتی و مجازی؛ قوتتبلیغ 

 5اس محمودیعبّ

بلیغ ت که نسبت به برتری امبارها دیدهعلوم دینی  های مختلف طلابتاکنون در جلسات و گعده
برای اثبات نظر خود،  طرفداران هر دیدگاه دارد ووجود  بسیاریهای سنتی یا مجازی اختلاف دیدگاه

 مقام معظم رهبریز طرفداران تبلیغ سنتی به این سخن عنوان نمونه، برخی ادلایلی دارند؛ به
 اند: استناد نموده که ایشان فرموده الله()حفظه

 خیلی گوناگون، مجالس خطابه، و وعظ مجالس خوانی،روضه مجالس این
ز هم گرفت؛ نباید کمدست را اینها است؛ مهمی چیزهای  مؤثرتر مجازی فضای ا

ز هم است،   1ت.سا مؤثرتر سیما و صدا ا

  اند:فرموده همچنین

 ابزارهای و تلویزیون ماهواره، اینترنت، امروز دارم. عقیده خیلی منبر به من
ز کدامهیچ اما هست؛ فراوان ارتباطی گوناگون  عنیی منبر، نیست؛ منبر اینها ا

 رد که دارد ممتازی و مشخص تأثیر یک این، زدن. حرف نفسبهنفس و روروبه
ز کدامهیچ   3د.ندار وجود تأثیر این دیگر، هایشیوه ا

ز دیگری سخن به بود، مجازی تبلیغ طرفدار که دیگری شخص   اند:رمودهف که کرد استناد ایشان ا

های زیادی کرده است. حوزه های علمیه، با گذشته تفاوتامروز وظایف حوزه
تی هم اگر نصورت سعلمیه فقط برای اقامه جماعت نیست. منبر رفتن به

ای عالی و پُرمغزی نداشته باشد، کافی نیست. امروز شما ببینید وسایل محتو
طرف دنیا، یک نفر جوان پای یک دستگاه تبلیغ در دنیا چقدر متنوعّ شده؛ این 

نشیند و افکار، تصوّرات، تخیلّات، پیشنهادهای فکری و پیشنهادهای کوچک می
ز آن طرف  ـا ز سوی هر کسی ـ بلکه هر ناکسی  د. کندنیا دریافت می عملی را ا

                                                                 
انش.  8 زه علمیه.  آموختهد  (Abbasmahmoodi8391 @yahoo.com)سطح چهار حو
، . بیانات1  ان استان تهر ائمه جماعات مساجد  ار   .38/9/8359 در دید
ار روحانیان و مبلّغان در آستانه . بیانات3   .9/88/8311 ،ماه محرم در دید
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امروز، اینترنت و ماهواره و وسایل ارتباطیِ بسیار متنوع وجود دارد و حرف، آسان 
  1رسد.جای دنیا می به همه

ز تبلیغ را به در این سرمقاله سعی  صورت جداگانه و دقیق بررسیکردیم مزایا و معایب هر نوع ا
د و خوبی مشخص شوهای هرکدام بهو قوت و ضعف کنیم تا جایگاه این دو نوع تبلیغ، آثار و فواید

  آنگاه، با دقت علمی، دیدگاه صحیح مشخص شود.

 گفتار اول: تبلیغ سنتی

ز تبلیغ سنتی در این سرمقاله، فعالیت ز مبلغانی است کهمقصود ما ا در یک  های تبلیغی آن دسته ا
زند.پدم به تبلیغ دین مییابند؛ یعنی با حضور فیزیکی خود میان مرمنطقه تبلیغی حضور می ما  ردا

 ایم.برای تعیین جایگاه دقیق تبلیغ سنتی مزایا و معایب آن را کنار هم آورده

 هاالف( قوت

 ارزشمندی و اعتبار بیشتر  .5

ز اعتبار و جایگاه برتری به نظر می رسد در جامعه مذهبی ایران هنوز تبلیغ سنتی و منبر ا
و  کنندصورت سنتی سخنرانی میشهور و برجسته بهبرخوردار است؛ چراکه تمام خطبای م

 سخنرانان مجازی کمتر شناخته شده و مورد توجه هستند. 

 دسترسی مخاطبان به محتوای تبلیغی بدون نیاز به اینترنت .2

ختلف آید که به دلایل مهرچند امروزه دسترسی به اینترنت آسان شده ولی موارد فراوانی پیش می
دهی، نداشتن ترافیک، قطع برق و... ( اتصال به اینترنت در جلسات برخط، )مانند مشکل در آنتن

 پذیر نیست. امکان

 مندی از منافع حضور در اجتماعات اسلامیبهره .6

حضور در اجتماعات، به خودی خود دارای آثار و برکات مادی و معنوی متعددی است که 
ز آن بهرهشرکت ز آداب و رفتارهای اجتماعی را با شود. انسان بسیمند میکننده در مراسم ا اری ا

 آموزد.کند و میحضور در مجامع عمومی تجربه می

 لذت بیشتر از جلسات حضوری  .4

کنند ای برقرار میآمیز و دوستانهمؤمنان معمولاً با حضور در مجالس، با یکدیگر رابطه محبت
ز ارتباط و آشنایی با هم لذت می ز گونهبرند. لذت این مجالس گاهی بهو ا ای است که پس ا

                                                                 
استان کرمان بیانات. 1  ز روحانیون  ا ار جمعی   .88/1/8311، در دید
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پایان یک دوره تبلیغی، مانند ماه مبارک رمضان یا محرم و صفر، حسرت و افسوس آن ایام را 
 خورند. می

 ترمندی از مبلغان بیشتر با سطح معلومات پایینبهره .5

گاه یک طلبه سطح مقدمات، که معلومات اندکی دارد، در تبلیغ حضوری ممکن است بتواند در 
های خوبی نیز کسب کند، اما نتوان سخنرانی همین مبلغّ را در محروم و دورافتاده موفقیتای منطقه

ز آن بازدید می  کنند، منتشر نمود. فضای مجازی، که افراد مختلفی ا

 های تبلیغی نسبت به تبلیغ مجازیبیشتر عرصه تنوع .3

ها امر تبلیغی د، بلکه به دهکنمبلّغی که در منطقه تبلیغی حضور دارد تنها به سخنرانی اکتفا نمی
ز آنها در تبلیغ مجازی امکاندیگر نیز می زد که بسیاری ا پذیر نیست. برگزاری اردوهای علمی پردا

ز، تغسیل، تکفین و تدفین،  زار و ارتباط با کسبه محل، انجام امور میت مانند نما تفریحی، گردش در با
ز مشکلات و رفع آنها یا درددل مردم با رنشست صمیمی با مردم که منجر به  وحانی و اطلاع وی ا

ز این امور است. گردد، انعکاس به مسئولان می  برخی ا

 اجر و ثواب مضاعف .7

زُهَا أَفْضَلُ الْْعَْمََل  »بر اساس عموماتی مانند  ز ثوابی مضاعف ، می9«أَحَْْ توان گفت تبلیغ سنتی ا

ز شهر و دیار خود فرسنگ توان اجر مبلّغی کهبرخوردار است؛ بدیهی است که نمی ماید پیها راه میا
زد را با کسی که در منزل خود نشسته و به  تا در یک منطقه محروم و دوردست به تبلیغ دین بپردا

که ثواب زیارتی که با سختی و مشکلات مسیر کند، یکسان دانست؛ چنانارسال صوت اکتفا می
 شود یکی نیست. می شود، با زیارت مجازی که در منزل انجامانجام می

 خستگی کمتر مخاطب .0

ز مراتب کدهد خستگی مخاطبان در گوش دادن به یک سخنرانی سنتی بهتجربه نشان می متر ا
آموزان های درسی دانشاستماع همان فایل سخنرانی در فضای مجازی است. این مطلب در کلاس

 خوبی مشهود است.نیز به

 تمندی از آثار و برکات نماز جماعبهره .1

مبلّغی که برای مدتی در یک منطقه تبلیغی حضور دارد، اولین وظیفه خود را برگزاری نماز جماعت 
ز فیض نماز جماعت نیز بهرهمی  کند. مند میداند؛ بنابراین، ضمن انجام سخنرانی، مؤمنان را ا

                                                                 
، ج 9 لی للئا ا لی  ا  .319، ص8. عو
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 مندی از ثواب زیارت مؤمنتوفیق دیدار مؤمنان و بهره .58

نکه آثار بر ایبر دیدار و زیارت مؤمنان با یکدیگر دارد. این زیارت علاوه های دینی تأکید فراوانیآموزه
کننده نیز است. برای ملاحظه و برکات فراوانی برای طرفین دارد، دارای ثواب مضاعفی برای زیارت

ة زیار»در کتاب المؤمن، باب « زیارة المؤمن و عیادته»توان به باب برخی روایات این موضوع می
« ناستحباب زیارة المؤمنی»خوان، باب کتاب مصادقة الا« زیارة الإخوان»کتاب الکافی، باب  «الإخوان

ز کتاب وسایل الشیعه و باب « حاءلالص»ویژه به تزاور الإخوان و تلاقیهم و مجالستهم فی إحیاء »ا
ز کتاب بحارالأنوار مراجعه نمود. « ^أمر أئمتهم  ا

 احیای نمادها و شعائر دینی  .55

ز شعائر و نمادهای ترویج دین مانند ایستگاهبرپایی ب غذای  های صلواتی، طبخ و توزیعرخی ا
 ر است.پذینذری و تبرکی، نصب پرچم بر دیوارها و درب منازل و... تنها در فضای حقیقی امکان

 تمرین مبلّغ در جهت خودسازی برای تطبیق کردار خود با گفتار  .52

کند، همواره عملکرد و رفتارش در آنها زندگی می مبلّغی که در بین مردم حضور دارد و با
معرض ارزیابی مردم است؛ بنابراین نسبت به کردار صحیح خود مراقبت و دقت بیشتری 

 دارد. 

 مندی همه اقشار از تبلیغ سنتی با هر سن و سطح علمیبهره  .56
 دسترسی آسان به مبلّغ  .54

مراتب نطقه تبلیغی حضور دارد، بهبدیهی است دسترسی مردم به روحانی و مبلّغی که در یک م
ز کسی است که در شهر دیگری زندگی میآسان ز راه دور به تبلیغ میتر ا زد. روحانیکند و ا که  پردا

 تواند پاسخگوی سؤالات دینی مردم باشد.شود، میدر هر وعده نماز در مسجد حاضر می

 درک ملموس مشکلات دینی و دنیوی مردم   .55

ز دم حضور دارد، درواقع با مردم زندگی میمبلّغی که در بین مر کند و بدون واسطه، ا
 های آنان آگاهی دارد. مشکلات و گرفتاری

 اثرگزاری بیشتر در تبلیغ سنتی  .53

ز فضای مجازی است؛ بدیهی است به دلیل حضور مبلغّ بین مردم، اثرگزاری آن بیش ا
ز مجازی اکه تأثیر کلاس درس حضوری بهچنان  ست. مراتب بیشتر ا
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 دلیل حضور مخاطب و مبلغ در یک مکان امکان ایجاد تمرکز بیشتر به  .57
 ایجاد حالت معنویت بیشتر  .50

ز دلیل رسد در محافل و مجالس حضوری، بهبه نظر می دیدن علمای صاحب نفس و کرامت ا
الت حو...، های شهدا، ملاقات بیماران نزدیک، برگزاری اعمال دینی دیگر مانند دعاها، دیدار با خانواده

 شود.معنویت بیشتری برای مخاطبان ایجاد می

 هاب( ضعف

ز نظر مکانی؛محدودیت شرکت .8  کنندگان ا
 محدودیت زمانی برگزاری مراسم؛ .1
 های برگزاری مراسم؛بالاتر بودن هزینه .3
ز به امکانات بیشتر؛ .1  نیا
ز مبلغان برتر و نخبه که بهامکان بهره .9  ؛راحتی در دسترس نیستندمندی کمتر ا
 سواد؛تجربه یا کمبیان موضوعات تخصصی توسط مبلغان کم .2
 2محدودیت دسترسی به مبلغّ در طول سال. .1

 گفتار دوم: تبلیغ مجازی

ز تبلیغ مجازی، آن دسته فعالیت های تبلیغی است که مبلغ بدون حضور در محل تبلیغی مراد ا
ز رهگذر نرمبستر اینترنت  خاص، در زد. ام آنها میبه انج افزارهای ارتباطیو ا برخلاف دیدگاه پردا

بهره کارکرد و کماول، برخی با پیدایش فضای مجازی و گسترش امکانات آن، تبلیغ سنتی را کم
گویند کارایی تبلیغ سنتی کم شده و دوره آن گذشته و تبلیغ موفق آن است که در عرصه دانسته و می

ز بر مزایا و نقاط قوت تبلیغ مجازی، به معایب علاوهرو، بر آن شدیم تا اینفضای مجازی انجام گیرد. ا
زیم تا مخاطب بتواند در جایگاه درست آن را بیابد.   و مشکلات آن نیز بپردا

 هاالف( قوت

 نبود محدودیت در تعداد مخاطبان .5

کننده در یک سخنرانی وجود در فضای مجازی هیچ محدودیتی برای تعداد مخاطبان شرکت
 ندارد. 

                                                                 
لیل روشن 2 زبودن ضعف. به د ا اری نمودیم.  ها   تبیین آن خودد
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 سخنرانان نبود محدودیت .2

ز امتیازات فضای مجازی این است که در زمان واحد می توان هزاران سخنرانی را با یکی دیگر ا
 هم منتشر نمود و محدودیت زمانی و مکانی وجود ندارد.

 فرصت انتخاب سخنرانان بیشتر .6

 ه درکدر تبیلغ سنتی مخاطب با تعداد محدودی مبلغّ در یک منطقه تبلیغی مواجه است، درحالی
ز بین سخنرانان متعدد، گزینه مورد نظر فضای مجازی این محدودیت وجود ندارد و هر فرد می تواند ا

  خود را انتخاب کند.

 های برگزاری مراسمکاهش هزینه .4

ز هزینه مراسم های برگزاری مراسم در فضای مجازی بهبدیهی است که هزینه مراتب کمتر ا
 سنتی و حضوری است. 

 مطالب سرعت بالای انتشار .5

امروزه با پیشرفت علم و تکنولوژی در عرصه فضای مجازی، نیازی به صرف زمان برای 
ایجاد بستر انتشار سخنرانی نیست، بلکه در همان زمان ایراد، امکان پخش مستقیم آن نیز وجود 

 دارد. 

 ایصورت چندرسانهآسانی امکان ارائه مباحث به .3

ز مزایای تبلیغ مجازی، بیان  ز ابزارهای صورت چندرسانهمطالب بهیکی دیگر ا ای و استفاده ا
 متنوع است که در فراگیری بهتر مطلب مؤثر است.

 سازی در سطح جهان اسلامجبههامکان  .7

ز یکی الله()حفظه رهبری معظم مقام   اند:فرموده بیان گونهاین را مجازی تبلیغ مزایای ا

ز دیگر یکی  واحد بههج یک تشکیل بدهید، انجام توانیدمی نظرم به که مسائلی ا
 فضای در است. آسان هم ارتباط وسیله امروز، است؛ اسلام جهان سطح در

 یایدن عمومی هایکمپین یک ها،مآبفرنگی این قولبه بگیرید؛ تماس مجازی
ز آمریکا؛ تسلّط علیه بدهید تشکیل اسلامی  هایسیاست با ضدّیت لحاظ ا

 شوند،ب مجموعه این وارد عضو هامیلیون صهیونیستی. هایسیاست و آمریکایی
  1د.کنی تهیه خوراک برایشان و بشوند فکری جریان این وارد

                                                                 
انشجویانبی. 1  ز د ا ار جمعى   .81/1/8359، انات در دید



وزه 
م ها و آ

ش 
ن ا د

های
            

 
 

ن و
آ قر

 
ث

ی حد
                

      
 

ل 
سا

رم
چها

رۀ 
شما

 ،
هم

زد
سی

 ،
ان

ست
تاب

 
81

11
 

 

00 

 

 عدم نیاز به مکانی مشخص برای حضور مخاطبان .0

ز به فضای عمومی برای اجتماع همه مخاطبان در یک مکان، هر  در سخنرانی مجازی بدون نیا
ز بیانات خطیب بهرشخص می  ه ببرد. تواند در منزل خود ا

 مندی بیشتر از مبلغان و سخنرانان مشهور و توانا امکان استفاده و بهره .1

به دلایل مختلف، معمولا دسترسی حضوری به خطبای مشهور در همه محلات و مساجد 
 پذیر نیست اما این محدودیت در فضای مجازی وجود ندارد. امکان

 تبلیغیباره از یک سخنرانی و مطالب امکان استفاده چندین  .58

ز آنها وجود دارد درهای تبلیغی، امکان استفاده چندینبا ضبط برنامه بلیغ که تحالیباره ا
  سنتی چنین امکانی را ندارد.

 عدم ضرورت حضور سخنران در مکانی مشخص  .55

تواند در منزل خود یا هر مکان دیگری به ارائه سخنرانی های مجازی، خطیب میدر سخنرانی
زد.   بپردا

 یاز به انجام سخنرانی در زمانی مشخصعدم ن  .52

ز شبانههای آفلاین سخنران میدر سخنرانی و  روز ضبط کندتواند مطالب خود را در هر ساعتی ا
 های مختلف بارگزاری نماید. ها و گروهها، کانالدر زمان دلخواه در سایت

وآمد به مکان سخنرانی برای خطیب و سایر جویی در زمان رفتصرفه  .56
 بانمخاط

ز انتظار برای اجتماع سایر مخاطبان یا حضور سخنرانصرفه ز جهت عدم نیا  جویی در وقت ا

ر با تدلیل دسترسی آسانها بهارتقای سطح فرهنگی و مدیریتی هیئت .54
 استفاده از تجربیات دیگران در فضای مجازی 

 هاب( ضعف

 صورت مجازیهای تبلیغی بهعدم امکان برخی از عرصه .5

ز امور تبلیغی جز بهانجام برخی  های پذیر نیست. برگزاری راهپیماییصورت حضوری امکانا
جات عزاداری، نماز جماعت، نماز میت، تلقین میت، کفن و مذهبی و مقدس مانند روز قدس، دسته
زجمله این موارد است.   دفن میت و... ا
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 از دست دادن آثار و برکات مشافهه )رودررو سخن گفتن( .2
 عت مسلمانانرنگ شدن جماکم .6

زاین ز عوامل پیشرفت مسلمانان اجتماعات مذهبی است، ا رو دشمن نیز به همواره یکی ا
ز نقاط ضعف تبلیغ مجازی، تضعیف دنبال حذف یا کم رنگ کردن آن است. متأسفانه یکی ا

 اجتماعات است.

 رنگ شدن شور و شوقکم .4

ازی حاکم نیست. بدیهی است شور و شعفی که در مراسمات حضوری است در فضای مج

صورت مجازی در برگزاری مراسمات ملی و مذهبی مختلف مانند انتخابات و هیئات مذهبی به

خوبی این مطلب را ثابت کرده است. البته ناگفته نماند گرچه فضای مجازی این دو سال اخیر، به

د اما ر باشتواند در ایجاد انگیزه بیشتر برای شرکت مردم در مراسمات مذهبی مؤثو رسانه می

  گردد.شود، در فضای مجازی حاصل نمیشور و لذتی که با حضور در مراسم ایجاد می

 ثواب نماز جماعت از دست دادن اجر و .5

ز نماز جماعت محروم می  کند.مبلّغی که در منطقه تبلیغی حضور ندارد، خود و مخاطبانش را ا

 جمعی در اجتماع واحدبهره شدن از دعای دستهبی .3

توانند دعا کنند، ولی در اینجا دعا کن است گفته شود در مراسمات مجازی نیز همه میگرچه مم

 در مکان واحد مد نظر است که نفس اجتماع مؤمنان در یک مکان، آثار و برکات فراوانی دارد. 

 و مسجد رنگ شدن مشارکت در موقوفات مانند ساخت حسینیهکم .7

ز  بدیهی است در صورت برگزاری تمام مراسمات ز احساس نیا مذهبی در فضای مجازی، ا

صورت طبیعی مشارکت در ساخت و آبادنی این مراکز کاسته اماکن مذهبی کاسته شده و به

 شود.می

 بهره شدن از برخی انواع عزاداریبی .0

ز انواع عزاداری های سنتی مناطق جنوب جز در فضای حضوری زنیها مانند سینهبرخی ا

 پذیر نیست.امکان
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 کمتر از سیره عملی مبلغان بهره .1

 فرماید: که در روایت میگیرد؛ چنانواسطه عمل انجام میبخش عمده تبلیغ دین به

ت كُمْ  ب غَی   ل لنَّاس   دُعَاة   كُونُوا نَ نْكُمُ  وْال یَُ  ؛أَلْس  جْت هَ  م  دْقَ  وَ  ادَ الِ   1الْوَرَعَ. وَ  الصِّ

 طرفه بودن تبلیغیک  .58

ز مخاطب گرفته میهای مجازی معمودر تبلیغ  شود.لاً فرصت پرسش و پاسخ ا

 تمرکز ذهنی کمتر مخاطبان در فضای مجازی نسبت به فضای حقیقی  .55

زاین ز جلسات مجازی است؛ ا رو، تعهد مخاطب به گوش دادن در جلسات حضوری بیش ا
 تمرکز ذهنی در فضای حقیقی بیشتر است. 

 تأثیرگزاری کمتر نسبت به فضای حقیقی  .52

ز فضای حقیقی به نظر می رسد تأثیرگزاری مطالب بر مخاطبان در فضای مجازی کمتر ا
 است.

 نبود امکان استفاده همگان از فضای مجازی  .56

ای، عدم وجود اینترنت کافی در دلایل مختلفی همچون نداشتن سواد رسانهدر کشور ما به
ه نه، تاکنون امکان استفادافزاری مانند تلفن همراه یا رایاهر زمان و مکان، کمبود امکانات سخت

ز مخاطبان میانسال و مسن،  ز فضای مجازی فراهم نشده است؛ بنابراین بسیاری ا همگانی ا
ز این نعمت محروم میبه  مانند.ویژه در روستاها، ا

افزاری و افزاری و نرمدلیل مشکلات سختاحتمال قطع اینترنت به  .54
 ایجاد اشکال در سخنرانی

 لبگویی مطاکاهش مستند  .55

ام معظم مقتر است. بیان سخنان غیر مستدل در فضای مجازی نسبت به فضای حقیقی آسان 
که دیگر فضای مجازی هم هست؛ یک دستگاهی  نالا»در این باره فرمودند:  الله(رهبری )حفظه

زه که هرکس هرچه دلش میبی   5«د.نویسخواهد، میدر و دروا

                                                                 
، ج 1 لکافی ا  . 11، ص1. 
ار رئیس و مسئولان قوه قضائیهبی. 5   .9/1/8351، انات در دید
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 آسانی امکان تهمت و توهین به دیگران  .53

 در این باره فرمودند:  الله(قام معظم رهبری )حفظهم

 یکدیگر، به توهین مجازی، فضاهای در عمومی، فضای در امروز، تأسفانهم
ز یکدیگر به زدن تهمت یکدیگر، به اهانت   81ت.اس شده رایج جمعی سوی ا

  برداری نادرست از سخنان یک خطیبامکان تقطیع و بهره  .57
 کاهش امنیت حریم خصوصی  .50

فضای سنتی گاهی ممکن است یک سخنران برای عده خاصی مطالبی را بیان نماید و با در 
ز  هدف عدم نشر عمومی آن، موضوع نزد افراد حاضر در جلسه امانت بماند اما کنترل و جلوگیری ا

 انتشار مطالب بیان شده در فضای مجازی امری بسیار سخت است. 
و بودن، دقت در نحوه پوشش عدم رعایت برخی از آداب منبر مانند باوض  .51

 و نوع نشستن و... .
ز خطبا و مخاطبان آنها مقیدند که هنگام حضور در مجالس،  در منبرهای سنتی بسیاری ا

که باوضو باشند، در حین سخنرانی به ذکر مشغول باشند و حال معنوی خود را حفظ کنند؛ درحالی
 شود تا جایی که ممکنکمتر رعایت میهای سخنرانی معمولاً این نکات در گوش دادن به فایل

 است شخص در حال خوابیده یا با لباس راحتی در منزل به یک سخنرانی یا روضه گوش دهد.
 پیشنهاد

ز انواع تبلیغ مجازی و سنتی، بهترین راه ز بررسی نکات قوت و ضعف هریک ا مع بین کار جپس ا
صورت وری برگزار گردد و پخش آن بهصورت حضگردد جلسات بههردو است. بنابراین پیشنهاد می

 ن باشد. خط یا آفلایو بُرونن بَرخط یا آنلای
 نامهکتاب

 .الله(مقام معظم رهبری )حفظهسایت  .8
 ق.8119جمهور احسائی، قم، دار سیدالشهداء، اول، عوالی اللئالی، ابن ابی .1
 ق.8111الکافی، محمد بن یعقوب کلینی، تهران، دارالکتب الاسلامیه، چهارم،  .3

                                                                 
ز عید فطربهخط. 81   .19/3/8351، های نما


